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SOCIAL ELECTRONIC RESOURCES FOR IMPROOVING  

THE MOTIVATION OF YOUTH TO STUDY THE CULTURE 

The article shows the need for the use of such popular among young people electronic 

educational resource as social net Instagram and identifies its educational potential in 

promoting Chinese culture for educational purposes. The authors describe techniques of 

working in this electronic environment on the example of the course “IT in education”; outline 

conditions for the increase of students’ motivation to studying Chinese culture through the 

systemic use of e-learning technologies. 

Keywords: electronic educational resources, e-learning, e-learning technologies, online 

services, professional standard, Federal state standard of higher education, pedagogical 

university, social net. 

Цифровизация образовательного 

контента является неотъемлемой чер-

той образовательного процесса на со-

временном этапе развития информа-

ционного общества. В числе ее основ-

ных характеристик: тотальность ин-

тернета, виртуальные классы, образо-

вательные онлайн-платформы по 

типу MOOC, облачные хранилища, 

мобильное обучение через персональ-

ные гаджеты обучающихся, электрон-

ный фонд учебников, компьютерная 

геймификация и многое другое. Боль-

шинство современных педагогов об-

ладает необходимыми информаци-

онно-коммуникационными компетен-

циями (в соответствии с требовани-

ями профессионального стандарта 

«Педагог» и ФГОС ВО) и готовы 

предложить своим студентам новые 

подходы к организации образователь-

ного процесса. Одни из самых востре-

бованных из них – технология 

collaboration, реализуемая и в соци-

альных сетях, а также проектная дея-

тельность. В нашей статье мы по-

дробно рассмотрим все этапы реали-

зации проекта Chinese.culture в попу-

лярной молодежной социальной сети 

Instagram. 

Обратим внимание, что стандарт 

требует от педагогов выполнения но-

вых трудовых действий, например, 

«обеспечивать формирование навы-

ков, связанных с информационно-

коммуникационными технологиями 

(далее – ИКТ)» [3], для чего каждому 

педагогу, независимо от его предмет-

ной направленности, необходимо 

«владеть ИКТ-компетентностями: об-

щепользовательская ИКТ-компетент-

ность; общепедагогическая ИКТ-ком-

петентность; предметно-педагогиче-

ская ИКТ-компетентность (отражаю-

щая профессиональную ИКТ-компе-

тентность соответствующей области 

человеческой деятельности)» [3]. 

Логично предположить, что для 

педагога, работающего по предмету 

«Мировая художественная культура», 

ведущими электронными носителями 

в учебном процессе будут те, что 

имеют обширный визуальный кон-

тент. Социальная сеть Instagram, без-

условно, относится к их числу. 

На современном этапе развития 

информационного общества сложно 

встретить человека, не знакомого 

с интернетом и в частности с социаль-
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ными сетями. Неиссякаемые возмож-

ности Всемирной сети сегодня ак-

тивно стараются использовать в со-

временном российском среднем и выс-

шем образовании. Однако популяр-

ные среди молодежи социальные 

сети, такие как «Вконтакте», Facebook, 

Instagram, Twitter и т. д., воспринима-

ются педагогами как ресурсы, пред-

назначенные исключительно для 

публикации развлекательного кон-

тента в свободное от образователь-

ного процесса время. Соответ-

ственно, публикация учебного мате-

риала и тем более организация учеб-

ной деятельности с помощью данных 

ресурсов кажется нецелесообраз-

ными. Но все же нельзя отрицать, что 

использование социального про-

странства может стать хорошим по-

мощником для организации коллек-

тивной работы обучающихся, осно-

вой их проектной деятельности, плат-

формой для самообразования. 

Согласно последним исследова-

ниям, на среднестатистического поль-

зователя интернета приходится семь 

аккаунтов в социальных сетях. Если 

мы обратимся к статистике, мы уви-

дим, что на 2016 год лидирующие ме-

ста в рейтинге социальных сетей по 

популярности среди российских 

пользователей достаются ресурсам 

«Вконтакте» и «Одноклассники» со-

гласно опросу аудитории, 39 % и 32 % 

опрошенных заявили, что имеют ак-

каунты в данных ресурсах. Facebook 

остается на третьем месте, это 24 % 

опрошенных респондентов, на чет-

вертом месте располагается мессен-

джер Skype, пятое место у Google+, 

6 и 7 строчки в рейтинге сетей доста-

лись WhatsApp и Viber, аккаунты в ко-

торых имеют 15 % опрошенных поль-

зователей. И 8 место занимает 

Instagram [4]. Месячная аудитория 

Instagram в России в среднем состав-

ляет 18,5 млн пользователей, по тра-

фику в Instagram Россия занимает 

второе место в мире, что, конечно же, 

говорит о популярности приложения 

среди пользователей [4]. 

Будучи сами активными пользова-

телями данного ресурса, мы уверены, 

что его популярность в молодежной 

среде намного обширнее, чем во 

взрослой аудитории. Так, по времени, 

проводимому школьниками в соци-

альных сетях, существует следующая 

статистика: 44 % школьников прово-

дят в социальной сети от 1 до 3 часов 

в день, т. е. от 7 до 21 часа в неделю; 

21 % школьников используют соци-

альные ресурсы от 3 до 5 часов в день, 

т. е. от 21 до 35 часов в неделю; 16 % 

сидят в социальных сетях менее 

1 часа, т. е. около 7 часов в неделю [1]. 

По нашим наблюдениям, судя по ак-

тивности одногруппников в сети 

Instagram, в среднем на одного чело-

века в день приходится минимум 

один пост с фотографией, не говоря 

уже о количестве лайков, подписок 

или фолловеров. На наш взгляд, это 

объясняется тем, что поколение net 

generation (поколение сети), родив-

шееся после 1980 г. – это люди, кото-

рые росли вместе с цифровыми техно-

логиями как неотъемлемой частью их 

жизни [2]. Для российских подрост-

ков и молодежи эта граница не-

сколько смещается, т. к. информаци-

онные технологии начали приходить 

в нашу страну в 90-х годах ХХ века. 
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Получается, что net generation в Рос-

сии – это люди, рожденные в конце 

ХХ – начале XXI в., т. е. современные 

студенты и школьники. 

Социальные сети – это феномен, 

возникший в 90-е гг. ХХ века и полу-

чивший массовое распространение 

за последние десять лет. По мнению 

западных исследователей Д. Бойда 

и Н. Эллисона, социальные сети – это 

веб-сервисы, которые позволяют лю-

дям построить общественный или по-

луобщедоступный профиль в ограни-

ченной системе, сформировать спи-

сок других пользователей, с кото-

рыми они разделяют публикуемую 

информацию, в том числе указанную 

другими пользователями в рамках 

данной системы [6]. Последние не-

сколько лет в мировом педагогиче-

ском сообществе обсуждаются воз-

можности применения социальных 

сетей в образовании. Социальные 

сети способствуют развитию элек-

тронного обучения и образования 

в целом, предлагая новые техниче-

ские и методические решения [5]. 

В популярном списке электронных 

мировых образовательных топ-про-

дуктов разных лет, составляющемся 

ежегодно Джейн Харт, специалистом 

Centre for Learning and Performance 

Technologies, социальные сервисы по-

следние 8 лет всегда занимают ли-

дирующие позиции. Интересующий 

нас Instagram на момент голосования 

в 2016 году находится на 76 позиции 

в рейтинге 200 наиболее востребован-

ных образовательных ресурсов [7]. 

По нашему мнению, интеграция 

такой социальной сети, как Instagram, 

в образовательный процесс может 

стать эффективным средством повы-

шения мотивации и качества обучения. 

Современные средства связи (смарт-

фоны, айфоны, планшеты и т. п.) поз-

воляют пользоваться интернетом 

практически в любом месте, в связи 

с чем данное приложение может стать 

одним из инструментов в руках педа-

гога для повышения мотивации уча-

щихся к обучению.  

Авторы, являясь активными поль-

зователями данной социальной сети, 

пришли к выводу, что ее ресурсы 

можно использовать не только в лич-

ных целях, но и в процессе учебной 

деятельности. Нами были выделены 

следующие формы организации учеб-

ного процесса: проектная деятель-

ность молодежи, исследовательские 

и творческие работы, страницы «в по-

мощь учащимся», которые ведет сам 

преподаватель и др. В связи с этим 

в рамках курса «ИКТ в деятельности 

педагога» нами был создан образова-

тельный проект по истории и куль-

туре Китая Chinese.culture. Так как ре-

сурс Instagram международный, то 

и мы позиционируем наш проект как 

интернациональный, вводим его 

название на английском языке, ком-

ментарии оставляем на двух языках – 

русском и английском, а подписи 

к постам дублируем еще и на китай-

ском языке. 

Китайская культура в качестве 

темы проекта была выбрана не слу-

чайно. В последние десятилетия зна-

чительно возрос интерес к изучению 

китайского языка. В Новосибирском 

государственном педагогическом 

университете (далее – НГПУ) изуче-

ние китайского языка проходит в двух 
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институтах (ИИГСО и ФИЯ), что сви-

детельствует о популярности данного 

направления среди абитуриентов. 

В НГПУ существуют обменные про-

граммы с китайскими университе-

тами, наши студенты имеют возмож-

ность ежегодно отправляться на обу-

чение в Китай. 

Возросший интерес к китайскому 

языку обусловлен рядом причин:  

– китайский является одним из

6 официальных языков ООН, по ста-

тистике каждый пятый человек в мире 

говорит по-китайски; 

– специалисты в разных областях

со знанием китайского языка сегодня 

чрезвычайно востребованы на рынке 

труда во всем мире; 

– это увлекательно, искусство

иероглифического письма восхищает, 

а процесс превращения черт в иеро-

глифы не оставляет равнодушным. 

Специалисты не рекомендуют по-

стигать иностранный язык без знания 

культуры, так же как и изучение куль-

туры без освоения языка. Ведь из-

вестно, что язык – это код мышления, 

который выражен в быте, культуре, 

обычаях. Изучая язык другой цивили-

зации, можно научиться понимать все 

многообразие восточных традиций.  

Создавая образовательный про-

ект, мы ставили перед собой цель по-

знакомить пользователей Instagram 

с китайской историей и культурой 

и вызвать интерес к изучению китай-

ского языка у наших подписчиков. 

Задачи проекта: 

– выбрать материал, который бу-

дет интересен пользователям; 

– набрать аудиторию заинтересо-

ванных пользователей; 

– создать ряд тематических пуб-

ликаций по истории и культуре Ки-

тая. 

На первоначальном этапе нашего 

проекта в соответствии с задачами 

необходимо было отобрать материал, 

который вызовет интерес у пользова-

телей различных социальных сетей. 

Мы выбрали следующие темы для 

публикаций: достопримечательности, 

традиционные праздники, символика 

цвета в культуре, национальные сим-

волы, искусство, природа, националь-

ная кухня, изобретения.  

За полтора месяца (с 15 сентября 

по 31 октября 2016 г.) нами было 

опубликовано 46 постов (не менее 

1 поста в день), посвященных различ-

ным сторонам китайской культуры. 

Наибольшее внимание мы уделили 

достопримечательностям и культур-

ным памятникам Поднебесной, по-

тому что, как показывает практика, 

данный контент наиболее интересен 

пользователям. На данный момент 

наша страница @chinese.culture имеет 

288 подписчиков разной возрастной 

категории и 664 подписки. Ежедневно 

ее аудитория увеличивается, что сви-

детельствует о привлекательности те-

мы проекта для пользователей. Среди 

них 34 участника из других стран, 

в том числе 6 китайцев. Интересен тот 

факт, что среди иностранцев преобла-

дают казахские подписчики (15 чело-

век), что, на наш взгляд, свидетель-

ствует о популярности китайского 

языка и о высоком интересе к куль-

туре Поднебесной среди граждан Ка-

захстана, граничащего с Китаем. 

Хочется отметить, что наш проект 

Chinese.culture находится только на 

начальной стадии, планируется его 
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дальнейшее развитие и привлечение 

новых подписчиков. Несомненным 

плюсом является то, что он имеет 

практическую значимость. Во-пер-

вых, он будет полезен студентам 

нашего университета, которые изу-

чают китайский язык. Он является от-

личным ознакомительным вариан-

том, т. к. дает общее представление об 

основных составляющих культуры 

Китая. Во-вторых, он поможет про-

движению и популяризации китай-

ского языка среди интернет-пользова-

телей, и, возможно, для некоторых 

станет той самой отправной точкой, 

с которой начнется их погружение 

в изучение данной цивилизации. В-тре-

тьих, он может послужить отличной 

рекламой изучения китайского языка 

в НГПУ и привлечь в наш вуз новых 

абитуриентов.  

В феврале 2017 г. одному из авто-

ров статьи предстоит стажировка  

в г. Урумчи (КНР), там планируется 

реализовать новый этап нашего про-

екта и осветить китайский быт из-

нутри, рассказать о сложностях учебы 

в Китае, дать советы тем, кто хочет 

посетить это страну в качестве тури-

ста или студента.  

В заключение добавим, что в со-

временных реалиях именно педагоги-

ческие вузы должны стать источни-

ками педагогических инноваций в си-

стеме общего образования, поэтапно 

реализуя проекты, направленные на 

развитие индивидуальных образова-

тельных траекторий и проектной дея-

тельности, внедрение информаци-

онно-коммуникационных технологий 

и др. Для решения таких непростых 

задач педагогическому вузу необхо-

димо иметь инновационную образо-

вательную среду, обеспечивающую 

оперативное реагирование на все из-

менения, происходящие в современ-

ном обществе. Привлечение бесплат-

ных ресурсов социальных сетей, 

например, Instagram, может стать от-

личной базой для популяризации раз-

личных образовательных проектов 

в молодежной среде. 
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